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一年一度的“公考季”即将拉
开帷幕，与此同时，一些不法分子
也开始蠢蠢欲动。近日，网警总结
了几种常见公考陷阱，提醒广大考
生要注意。

考前培训类陷阱。一些不法
分子违规开办公务员考前培训班、
面试辅导班，谎称会有曾参与过考
试命题的专家来培训班授课，实则
无证经营、虚假宣传，收取较高的
报名费来骗取钱财。

出售考试真题类陷阱。一些
不法分子在考生交流网站、社交媒
体群内发布虚假广告信息，谎称专
业提供公务员考试正确答案，实则
以买卖笔试题和面试题答案为名
实施不法行为，牟取不法利益。

替考包过类陷阱。不法分子
在网络上伪装成“高才生”，声称可
以当“公考枪手”，帮助考生“成功
上岸”，以替考需制作假证件为由
收取手续费，并要求考生提供个人
信息，骗取考生钱财和个人隐私信
息。

山寨网站类陷阱。不法分子
利用山寨网站进行“钓鱼”，搭建山
寨“考试网”网站，以发布“预报名、
干部调配录用”等虚假政策信息为
诱饵，吸引考生上当。或打着官方
网站名义，在这些山寨公务员网站
上打广告，推销山寨版公务员考试
专业书籍，牟取非法利益。

公考查分类陷阱。公考查分

套路也是不法分子常设的一种陷
阱，他们往往假冒相关部门、机构，
到处发送含有虚假链接的短信、电
子邮件，一旦轻信并点击，往往就
会被骗取个人信息、账号密码，并
进一步造成财产等损失。

修改分数类陷阱。一些不法
分子以认识招录单位人事部门负
责人、能走后门为名设诱饵，谎称
能修改公务员考试分数，并称后期
还能保证通过面试，骗取当事人一
笔不小的“活动费用”。

提醒广大考生，查询公务员考
试信息务必认准政府官方网站，坚
决抵制网络“小道消息”，警惕虚假
招录网站、广告引流网站。若有培
训需求，务必选择合法合规的正规
培训机构。公务员考试全程严格
规范、公平公正，不存在“交钱获特
权”等情况，谨防上当受骗造成财
产损失。

（据《太原晚报》）

社情民意

“公考季”来临，这些“陷阱”需注意

本报讯 为强化师生消防安全意
识，提升大家的火灾自防自救能力，近
日，忻州市消防救援支队组织开展形式
多样的主题宣传活动，全力筑牢校园消
防安全“防火墙”。

活动中，宣传员首先给学生带来一
堂生动的消防安全培训课，现场讲解生
活中常见的消防安全隐患，并以互动提
问的方式，介绍火灾的危害、预防火灾
的重要性，以及火场如何逃生等消防基
础常识。同学们踊跃参与，竞相抢答，
在轻松愉悦的氛围中掌握了日常消防
知识和火场自救逃生技能。随后，宣传
员讲解了灭火器的正确使用方法和注
意事项并亲自示范，学生代表们进行实
际操作。这种“零距离”接触和沉浸式
体验，让学生在亲自操作中掌握了基本
的消防技能。

活动集知识性、实用性、趣味性于

一体，将防火、灭火、逃生自救等知识融
入各个环节，在同学们心中播下了消防
安全的“种子”，也为筑牢校园消防安全

“防火墙”奠定坚实基础。下一步，忻州
市消防救援支队将继续发挥阵地优势，
不断拓宽消防安全教育覆盖面，达到

“教育一个孩子，影响一个家庭，带动整
个社会”的宣传效果。

（记者 王 晟）

消防宣传进校园 守护青春助成长

店老板与流浪狗的温馨故事
本报讯 近日，一段忻府区前秦村

“早餐店主与流浪狗”的暖心故事，在短视
频平台上迅速走红。热心店主张先生的
善举不仅让栖身于其店门口的流浪猫狗
有了温暖的家，更引发了跨地域的爱心接
力，收获网友的热情点赞。

几天前，记者在前秦村见到了故事的
主人公张先生。据他介绍，一个月前，一
只瘦弱的流浪小狗在他的店门口徘徊觅
食，见小狗孤独挨饿的模样，他心生怜悯，

决定收养它。打这以后，这只小狗又招来
了同伴。张先生风趣地为它们取名“包
子”“油条”“豆浆”，对应其经营的早餐品
类。

这段暖心的故事经网友拍摄并上传
至短视频平台后，引起了网友关心、关
注。一位远在香港的爱心女士看到视频
后深受触动，专门为这些流浪猫狗邮寄了
优质狗粮和保暖物品，还留言：“这个年轻
人用行动传递了善意，特别让人感动。”

视频发布后短短三天时间里，张先生
社交账号的粉丝数量激增至38万。越来
越多的网友们被他的善举所打动，主动关
注流浪小动物，并付诸行动。一个人的善
意，正汇聚成一群人的爱心接力。

（记者 张志远）

一个数据，引人关注。今年前
三季度，我国出口节日用品、玩偶、
动物造型玩具超500亿元，销往全
球200多个国家和地区。中国玩偶
风靡全球，在一些外媒看来“正在
深远影响现代全球消费文化”。

小潮玩为何有大能量？有“兴
趣消费”的拉动：释放情绪价值，让
看似小众的产品走向大众市场，促
使兴趣消费勃兴。有中国制造的
托举：从设计到生产，从市场反馈
到动态供给，中国潮玩驰骋海外，
靠的是向价值链中高端迈进的制
造能力。还有文化创新的“密码”：
一些国货潮玩如“敦煌飞天”主题
产品，既保留东方美学意蕴，又融
入全球青年文化潮流，实现跨文化
的美学创新。

文化产品的消费吸引力，根植
于文化魅力。从中国功夫到中国
节日，从传统艺术、民族音乐到网
文、网剧、网游，文化出海已从“单
点突破”迈入“多维矩阵”。让“国
潮”涌动“世界潮”，我们必须更加
主动地宣介中国主张、传播中华文
化、展示中国形象，以优秀作品、优
质商品和服务推动文化“走出去”。

文化出海，关键在沟通人心。文化差异、
语言障碍、表达方式等，都可能影响文化产品
的海外接受度。找到共通元素，讲好共情故
事，方能实现文化破壁。比如系列动画电影

《哪吒》塑造了一个不那么完美却极富个性的
人物形象，契合年轻消费群体的审美偏好，进
而承载了情绪疗愈的功能。又如原创舞剧《咏
春》，将舞蹈这一“世界语言”与武术这一中华
文化元素进行跨界融合、创意编排，呈现出“舞
中带武、武中有舞”的艺术效果，实现海外口碑
票房双丰收。

文化出海是否可持续、可转化，取决于能
否真正融入当地文化和生活。照搬国内产品
样态与模式，出海容易遭遇水土不服；贴合在
地文化，往往事半功倍。以微短剧为例，中国
公司旗下的一个微短剧平台，通过“翻译改编+
本土原创”并行的内容策略，为北美市场量身
定制原创剧目，使得“美国等英语地区用户的
订阅意愿较强”。

实践表明，扩大文化影响力，既要具备全
球化视野，也离不开本土化策略。本土化的优
势就在于，既尊重本土文化，最大化贴近当地
受众实际，又能有效加深其对中华文化的理解
与认同，从而实现交流互鉴、美美与共。

文化魅力需要具象表达，离不开产业驱
动。健全文化产业体系和市场体系，打造更多
文化精品，文化出海才能更具创新活力和传播
声势。当网络游戏中的舞狮步伐、服饰纹样中
的生动线条、网络视频中的田园诗学，吸引国
际友人了解中国、读懂中国时，人文意蕴也在
无形中拓展出市场空间。如今越来越多企业
以文化为魂、以创意为帆，专注打磨文化精品、
注重拓展海外市场，为中国故事讲得好、传得
开提供着源源不断的动能。

（李洪兴）
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信任与善意的传递——


