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特别关注 7版

一部“悟空”游戏带火山西古建
游，一部“哪吒”电影带动联名手办盲
盒上线即售罄，一枚“凤冠”冰箱贴拉
动国家博物馆文创销量整体提升
……近年来，越来越多有创意、有内
涵、有趣味的文化产品走进人们生
活，不仅获得良好的市场收益，还带
动文化产业上下游协同发展。

产品不断破圈

“《长安三万里》中的 48 首诗，整
理出来了！”“读完这两本书，更能看
懂《长安三万里》”……2023 年，国产
动画电影《长安三万里》以超 18.2 亿
元的票房在社交媒体收获广泛关注，
还带动观众学唐诗的热潮，不仅唐诗
赏析相关书籍销量大增，西安大唐不
夜城等地也迎来“打卡”热潮。

截至今年9月，舞蹈诗剧《只此青
绿》演出场次已超 800 场。该剧以传
世名画《千里江山图》为背景，带领观
众走进宋风雅韵的山水幻境。不止
于舞台的方寸之间，《只此青绿》同名
电影、《只此青绿》交响音乐会、音舞
诗画《只此青绿》艺术教育少儿版的
先后亮相，也成为舞台艺术作品产业
化发展的有益尝试。

从《流浪地球》《三体》等科幻小
说改编的影视作品相继在国内外取
得成功，到《黑神话：悟空》征服全球
用户……这些年，中国科幻、中国神
话、中国网文、中国游戏在海内外圈
粉无数。据《中国网络文学国际传播
报告（2025）》，当前，中国网络文学海
外活跃用户约 2 亿人，覆盖全球 200
多个国家和地区。中国音数协游戏
工委《2025 年 1-6 月中国游戏产业报
告》也显示，今年上半年，中国自主研

发游戏海外收入达 95.01 亿美元，同
比增长超 11%，领跑全球游戏市场的
增量赛道。

文化力量正“润物细无声”地融
入经济社会之中，成为经济发展的

“助推器”。根据第五次全国经济普
查结果，2023年中国文化产业增加值
GDP 占比为 4.59%，接近一般认为的
5%支柱产业门槛。另据国家统计局
数据，2024年中国文化产业实现营业
收入 19.14 万亿元，再创历史新高。
在北京、杭州等地，文化产业增加值
占GDP比重均已超过10%，成为名副
其实的支柱产业。

链接多元产业

近年来，“文化+”多维拓展，助力

文化IP落地生根，不断延伸产业链条
长度。

“文化+创意产品”带来文创消
费热：《故宫日历》已连续出版 17 年，
累计发行 850 余万册；国家博物馆的
凤冠冰箱贴“一冠难求”，已累计销
售 200 万件；地标、文物造型的文创
雪糕成为游客打卡拍照的必备道
具；围绕原创动漫游戏 IP 衍生出的
手办、服装、挂件等商品受到年轻群
体追捧。

“文化+科技”则催生出《唐宫
夜宴》《奇遇三星堆》《创世山海经》

《逍遥武当》等众多大空间沉浸展、
数字博物馆、元宇宙文旅项目，让
观众得以“走进”历史，从而更好地
了解历史。

“+文化”，则通过增添文化元素

提升了产品的文化附加值。
“旅游+文化”给各地旅游增添

了不少“文化味”。《印象·刘三姐》
《印象·普陀》《印象·太极》等项目，
用实景演出形式呈现当地历史文
化，吸引大量游客。此外，“跟着演
出去旅行”成为新风尚，“文物游”

“非遗游”“考古游”“博物馆游”也在
持续升温。

从“村超”舞台上的苗绣队服、
芦 笙 伴 奏 ，到“ 苏 超 ”赛 场 上 融 合
所在城市文化元素的队徽，再到龙
舟 赛 场 上 ，“ 高 速 过 弯 ”“ 急 刹 倒
挡 ”等 龙 舟 技 巧 引 发 网 友 赞 叹 ，

“体 育 + 文 化 ”让 赛 事 成 为 各 地 文
化的展演舞台，也带动了游客数量
的增长。

“城市更新+文化”推动旧厂房、
老街区转型为博物馆、创意园、步行
街，焕发新活力。位于内蒙古自治
区兴安盟阿尔山市的阿尔山·泰康
艺术中心原为废弃热力厂，当地利
用老厂区打造热力科普馆、锅炉咖
啡屋、艺术空间、雪原画廊、工业记
忆等文旅休闲场所，成为游客休闲
放 松 的 好 去 处 。 原 创 戏 剧《南 岭
1932》让始建于 1932 年的长春市第
一净水厂重焕生机，在行进式观演
过程中，观众可以跟随跌宕起伏的
剧情，沉浸式感受老长春的风云变
幻。

“‘文化+’拓宽了文化传播路
径，‘+文化’激发了消费新场景。”中
国传媒大学教授齐勇锋表示，“文
化+”和“+文化”的双向奔赴，将进一
步释放产业发展活力，赋能文化消费
出新出彩。

（据《人民日报海外版》鞠立新
徐嘉伟）

“文化+”“+文化”双向奔赴

文化赋能经济发展的关键
在于将文化资源优势转化为文
化发展优势，通过创造性转化
和创新性发展，释放文化的经
济价值与社会效益，让生活更
美好。

随着文化市场的不断繁
荣，人们对优秀文化产品有了
更多期待。优化文化产品和服
务供给是一项系统工程，既要
保留文化内涵与精髓，又要注
重贴合群众需要，符合市场需
求，这就对文化产业链上的参
与者提出了更高要求。

内容上，要构建以人民为
中心的生产体系，鼓励文化产
品扎根现实生活，深挖历史文
化、地域文化、民族文化内涵，
满足不同年龄、不同圈层的多
样化需求；要顺应产业跨界融

合和生态构建趋势，推动“文
化+”与“+文化”交织互促，让
好的故事、好的文化IP能够系
统性地开发为游戏、动漫、衍生
品、主题空间等多样产品，形成
内容生态链。

方式上，要顺应深度数字
化与智能化融合趋势，通过
VR、AR、MR、大数据等技术，
打造虚拟博物馆、大空间沉浸
展等身临其境的文化消费新场
景；顺应传统文化的现代化表
达与国际化传播趋势，用当代
的审美、语言和价值观解读传
统文化；推动优质文化产品直
达基层，让颜值高、设计感强
的新型公共文化空间成为老
百姓身边的“文化客厅”，让家
门口的“村晚”激活乡村文化；
加快数字基础设施建设，开发

更易用的文化创作工具和平
台，为全社会文化创新提供数
字资源库。

人才上 ，要 革 新 教 育 模
式，鼓励跨学科教育，培养既
懂文化艺术，又掌握数字技
术、市场管理和国际传播的

“T 型人才”；建立扶持机制，
鼓励民间创作者、独立工作室
和非遗传承人等进入文化产
业各环节，激活文化创新的源
头活水。

展望未来，我们要让文化
创新如同科技创新一样，渗透
到经济社会生活的每一个角
落，将思想深度、艺术高度与技
术新度相结合，激发无愧于这
个时代的优秀文化产品大量涌
现，为人民美好生活添彩。

（周 阳）

让文化创新渗透到生活每个角落

人气满满的忻州古城。 张存良摄

2019 年 3 月 29 日 10 时
许，忻府分局高城派出所接高
城村治保主任报案称，在高城
村柳林路张彦林家旁发现一
名弃婴。民警迅速出警，到达
现场后，发现在张彦林家门口
旁墙根处放置一个纸箱，上面
盖一张印有蓝色小熊图案的
被子，在纸箱旁放一个塑料
袋，内有奶瓶、小肚兜等衣物，

民警发现纸箱内放一名男婴，用红毯盖着。另有
一张写有男婴出生日期和好心人收留的纸条。该
儿童在全国公安机关查找被拐卖/失踪儿童信息
系统编号为Q1409000000002025102558。

请孩子的亲生父母或者其他监护人持有效证
件与忻州市忻府区民政局联系，联系电话0350-
8652809。即日起 60 日内无人认领，孩子将被依
法收养。

忻州市忻府区民政局
2025年11月10日

寻找弃婴（弃儿）生父母公告


