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霜染秋实 文玩藏“柿”意

数字文博何以向新而活

香港创意赋能长城IP
近日，位于金山岭长城砖垛口的“跃动长

城”——中国长城动画短片计划启动仪式暨新闻
发布会举行。该计划由香港特别行政区政府文化
体育及旅游局文创产业发展处与中国长城官方文
创品牌“长城文创”联合主办，是香港与内地首次
围绕长城这一中华文明精神象征，深度融合香港
创意与人工智能技术，推动长城文化创新表达与
国际传播的重要合作。

据悉，“跃动长城”是首个获得长城文创官方授
权的香港原创动画项目。长城文创总裁林美玲表
示，希望借助香港团队的创意，让长城文化“跃动”起
来，以更年轻、更国际化的表达方式触达全球观众。

“跃动长城”通过构建“长城IP+香港创意+AI
技术+国内外平台”的创新模式，不仅为香港原创
动画打通进入内地市场的重要通道，也借助动画
这一载体，向世界生动展现长城所承载的中华文
明与时代精神，推动传统文化的创造性转化与创
新性发展。

（上接第一版）

汾水长流

汾河源头古木参天，茂林阴翳，千峰
竞秀，万壑争流。为早期人类的生息繁
衍和文明发展提供了得天独厚的原生态
资源。峻极管涔山，千古汾河源，生物多
样 性 异 常 丰 富 ，自 然 地 质 奇 观 遍 布 其
间。云杉、油松、落叶松、鬼见愁林海茫
茫；公海、岭海、马营海、琵琶海镶珠嵌
玉；冰洞、溶洞、硅化木、支锅石地质奇
观；黑鹳、原麝、金钱豹、褐马鸡万古栖
息。芦芽山云海气象万千，古长城遗迹
逶迤磅礴，游牧文化与农耕文明相融，森
林植被与草原地理交错。神奇汾源，地
灵人杰，历史悠久，屡创辉煌。春秋楼烦
立国，战国赵武灵王胡服骑射、宁武拓为
赵国新地，置雁门郡楼烦县，汾源地区就

开启了胡汉民族纷争交融、自然人文交
相辉映的发展时代。秦汉置县设关（楼
烦关），北魏游猎筑宫（楼烦宫）。炀帝避
暑汾阳宫，盛唐牧政天下闻。宋立宁化
军，明创宁武关，清府边贸城。近代以
来，宁武同盟会员掀起民国风云，一二零
师管涔山抗击日寇，张初元“劳武结合”，

“军火田”杀敌无数。续范亭将军《过管
涔山一宿》诗曰：“山名管涔，寺曰雷鸣。
汾源一顾，抗战过程。”新中国成立后，宁
武人民战天斗地，坚持不懈治理汾河。
组建治汾兵团，修堤筑坝，改滩造地，植
树 增 绿 ，修 复 生 态 ，拦 沙 保 库（汾 河 水
库），治穷致富，有效地控制了汾河水土
流失、改善了生态环境。

汾源不仅是三晋母亲河之源，也是
“一泓清水入黄河”的源头。进入新时代，
在“绿水青山就是金山银山”理论的指引
下，汾河源头的生态优势、资源优势和特

色产业优势愈发彰显。2018年，宁武坚持
生态立县、守护汾源就是筑牢山西绿色生
态屏障的理念，在国家“十三五”第三批山
水林田湖草生态保护修复工程项目推进
中，坚持环境整治、乡村振兴、全域旅游、
文化景观、特优产业、绿色转型“六个结
合”，建成汾河流域生态治理先行区、示范
区和矿山生态修复“宁武样板”，改善了汾
河生态环境质量，提升了生态环境承载
力，奠定了汾河“水丰、质好、河美”的生
态基础，取得了显著的生态、社会和经济
三大效益。探索出了生态治理、文旅融
合、乡村振兴并举的成功经验。

今天的汾河，正在“水量丰起来、水
质好起来、风光美起来”，正在重现“水
清、岸绿、景美、业兴”的美好画卷。让管
涔山青山常在，让汾河水秀水长流，是汾
源大地和三晋儿女永恒的追求和不懈奋
斗的目标。汾河的明天会更美好！

雪季来临，各地雪场已陆续开板。许多滑雪爱好者会
选择去户外雪场拥抱自然、乐享冬日时光。但不少新手在
踏上滑雪板时，会因错误的滑雪方式、选错雪道而受伤。那
么，滑雪新手应如何在享受滑雪乐趣的同时，保障自己的安
全呢？一组图带您了解户外滑雪知识。

来源：人民网

国家图书馆第二十一届文
津图书评选正式启动

为了让全社会形成爱读书、读好书、善读书的
浓厚氛围，近日，国家图书馆启动第二十一届文津
图书评选推广活动。文津图书评选推广活动是国
家图书馆主办并联合全国图书馆界共同参与的公
益性优秀图书推荐活动，自2004年创办以来，已
经成功举办二十届，社会美誉度不断攀升。

第二十一届文津图书评选图书范围为2025年
1月1日至12月31日（以版权页记载时间为准），由
国家出版行政管理部门批准成立的出版机构在国
内正式出版、公开发行（包括限国内发行）的汉文版
图书，不包括重印本和已获过文津图书的再版图
书。参评图书分为社科类、科普类、少儿类三类，侧
重于能够传播知识、陶冶情操，提高公众的人文与
科学素养的非虚构类（少儿类除外）普及性图书。

评委会将通过推荐、初评、终评等程序，选出
优秀图书。此外，还将举办全国性的巡展巡讲、阅
读马拉松等内容丰富、形式多样的阅读活动，让优
秀图书进一步走近公众。

据悉，第二十一届文津图书的推荐及报送工
作从即日起至2026年1月4日截止。联合评审单
位、出版社、读者均可登录文津图书官方网站进行
好书推荐。

2025出版品牌影响力大会
举行

2025出版品牌影响力大会近日在广西桂林举
行。本届大会以“焕新・聚力・致远，品牌领航出
版未来”为核心，汇聚全国出版集团领军者、学界专
家与品牌主理人，分享品牌建设成果、共探技术变
革下的突围路径，为中国出版业以品牌之力破局
高质量发展、续写文化传承新篇注入强劲动能。

据悉，大会由中国新闻出版研究院指导，广西
出版传媒集团、百道网主办。现场发布《2024/
2025出版品牌影响力报告》，聚焦出版子品牌发
展核心态势，为行业发展提供数据支撑与方向指
引。该报告提炼出九大关键趋势：子品牌发展定
位从“锦上添花”转向“必由之路”，进入爆发式增
长阶段；“小而精”为主流形态，小团队成核心力
量；赛道分布呈现结构性特征，教育学习类成增长
新亮点；影响力指数全面提升，人文社科类成压舱
石；出版集团占据主导地位，协同效应显著；头部
集中效应明显，领先集团引领发展；TOP100榜单
竞争加剧，行业生态多点开花；国内子品牌发展仍
处初步阶段，未来潜力广阔。

2025年全国博物馆馆长论
坛在京举办

近日，2025年全国博物馆馆长论坛在中国国家
博物馆举办，50余家博物馆馆长及代表参加论坛。

论坛上，中国国家博物馆馆长罗文利倡议，全
国博物馆应持续打造友好互助、合作共赢的博物
馆协作关系，在学术资源、藏品资源、展览资源、人
才资源等多个方面建立更加畅通的合作共享机
制；立足馆藏资源，持续优化文化产品供给和观众
参观体验，推进公共文化服务提质增效；主动拥抱
数字化、智能化浪潮，不断深入挖掘馆藏文物的价
值，策划推出更多思想深刻、艺术精湛、制作精良的
精品展览和文化活动。

本次论坛围绕“开放合作与博物馆未来发展”
“‘文博热’与博物馆文化服务供给创新”“新技术与
博物馆变革发展”三个分论题展开深度探讨。与
会嘉宾表示，当前博物馆行业发展正处于历史最
好时期，广大文博工作者将以更优质的公共文化
产品和服务不断推动文博事业高质量发展，为繁
荣发展社会主义文化、扎实推进社会主义文化强
国建设作出新贡献。 本栏稿件均据人民网

400多年前，明代士大夫李之藻与意大
利传教士利玛窦，合作绘制了《坤舆万国全
图》。这是中国现存最早的彩绘中文版世
界地图。

如今，这件南京博物院的“镇院之宝”，
以“科技+文博”的全新面貌展现。前不久
举行的“观天下·坤舆万国全图——南京
博物院VR 大空间沉浸式展览”，吸引不少
观众。

从一张“静态图”到一场“活态展”，呈
现方式立体化，玩法更有趣。这也让人思
考：数字文博，如何向新而活？

“文物思维”变“产品思维”，在精细保
护基础上实现有益开发。让文物“活起
来”，不是简单地把文物从库房搬到展厅，
而是在条件允许时，通过数字化、技术化、
艺术化等手段，展现文物的新风采。与文
物、文创有关的产品设计，成为活化利用的
重要方式。

比如，河南博物院以“文物活化+味觉
体验”为纽带，挖掘中原饮食文化、融合文
物IP与非遗技艺，推出钱币巧克力、文物造
型甜点等，戳中不少年轻人的心。基于文
物类型、文化内涵来开发创新产品，为的是

让群众更好地感受其文化魅力。故宫文创
等产品的成功，也说明把艺术性与实用性
结合起来，能够更好满足消费者物质享受、
精神体验的双重需求。

“潮流感”加“知识性”，让人不只看热
闹，也看门道。实践中，一些地方、景区、展
览馆等，积极引入新技术、打造新场景，给人
们带来别样体验。新潮时尚的做法，值得肯
定。但也应注意，不能为了形式的新奇而忽
视内容的丰满。南京博物院的VR体验展，
之所以让一些观众感到“震撼，想二刷三
刷”，就在于体验感与知识性的统一。

观众戴上 VR 设备，到郑和宝船上参
观，可遇见一位操着闽南口音的“向导”。
为什么是闽南口音？原来，策展团队从史
料中考证，郑和下西洋时，雇了大批有航海
经验的闽南船长、领航员和水手。正是诸
如建筑样式、宝船造型、人物服饰甚至口音
等细节，都做到了有据可考，才让知晓那段
历史的观众深感可信、不熟悉的观众也有
所得。文博活化是创新之举，有其严肃性，
不能泛娱乐化。以研究为支点、以学术为
支撑、以技术为媒介，文物展陈的潮流化、
现代化表达才能更具文化价值、时代价值。

“个体化”变“共创型”，让博物馆成为
众人共建的文化共同体。过去，人们到文
博场馆参观，往往互动有限，不易留下深刻
印象。如今，随着技术进步，人工智能等技
术手段在丰富展出形态的同时，还能让观
众成为“展中人”。

不久前，云南省博物馆VR展“探秘古
滇”上线，通过河道、民居、丛林等场景，展
现古滇人的日常生活与精神世界。观众可
在虚拟空间开启跨时空的互动旅程。一名
体验者在特定情境中参与了“牛丢了，我们
要去找牛”的活动后，坦言很有身临其境的
感觉。从“身在故事之外”，到“成为故事的
一部分”，观众有了代入感、沉浸感，让一个
个展陈空间成了有温度、可交流的文化空
间。文博共创意味着文化共融，当文物被
激活、观众被激发，就能形成内在的文化感
受，进而积淀为深沉的文化自信。

文博旅游热度不减，技术赋能持续发
力，为促进文博资源活化转化带来新机
遇。精于保护、活化利用、做实内容、优化
体验、创新供给，“文博热”才能一直热，群
众的文化生活才能别开生面。

李洪兴

“五台山——晋祠”景区有了直通车
本报讯 山西文旅交通运营公司近

日发布消息，为助力太原忻州打造旅游
热点门户，新开通“晋祠—五台山”景区
直通车，为两地游客提供“快旅慢游”体
验。

“晋祠—五台山”景区直通车，以晋
祠宾馆为发车点，全程高速，直达五台
山景区金台宾舍酒店。每日7时至17时
每小时一班，高密度发车，单程票价138

元/人。该线路还配套推出5至7座商务
包车服务，满足不同游客个性化要求。

“晋祠—五台山”直通车，是山西文
旅交通运营公司在“武宿机场—五台
山”“太原南站—五台山”“太原—五台
山上门接送”3 条“景景通”线路基础
上，新开通的又一条景区直通车。游客
从五台山返回时可直达晋祠、天龙山石
窟等景点，省去市内周转不便，实现多

点串联、高效畅游。
景区直通车的开通，对带动太原古

县城、太原植物园、晋阳湖公园等周边
景点也具有积极意义，可以形成以晋祠
为枢纽的多点串联深度游线路。游客
可以通过微信小程序“山西文旅行”搜
索“晋祠—五台山”直通车进行预约，开
启旅游出行新体验。

贾尚志

碧空澄澈、秋叶纷飞之际，柿子凭借
鲜亮的色泽与讨喜的寓意，独占秋果风
流。它或圆润饱满，或方正别致，成熟后
红透枝头、黄满庭院，煞是好看。更因与

“事”“世”谐音，承载着“事事如意”“万世
顺心”的美好期许，自古便是吉祥瑞果，更
化作文人案头的雅致玩物，定格时光里的
秋意与祝福。

杭州博物馆馆藏的南宋龙泉窑粉青
釉柿形瓷水注，宛如一枚刚摘下的青柿，
小巧玲珑，一掌可握。这件器物高 4.6 厘

米，口径 6.2 厘米，底径 3.8 厘米，中空扁圆
的鼓腹设计，尽显灵动之态。顶部中心微
凹，环绕的五片柿叶花纹若隐若现，突破
了传统“一尖两弯”的柿蒂纹范式，更添清
新意趣。叶片间隙贴饰 S 形细泥条，构成
半圆形困藤钮，精巧别致。肩部一侧设出
水短流，另一侧留圆形注水孔，暗藏巧思：
使用时先注满水，移至砚台旁以手指堵住
注水孔，借负压锁住水流，再根据研墨需
求缓缓移开手指控制出水量，实则是利用
大气压强差调控水流的精妙设计，在方寸

之 间 实 现 了 功 能 与 美 感 的 完 美 融 合 。
器物通体施粉青釉，釉面光润细腻，足
底处的火石红痕迹，是岁月留下的鲜明印
记。其精致的器型与莹润的釉色，尽显文
人雅士的清雅审美，既是南宋文房的精品
之作，更见证了龙泉窑在青瓷史上的美学
巅峰。

故宫博物院珍藏的清代中期柿形文
竹金漆盒，同样堪称仿生文玩的典范。这
件器物以黄杨木为胎——这种产自南方
的珍贵木料，生长百年直径仅能加粗一
尺，木质柔韧细密，色泽淡黄无瑕，细腻润
泽堪比象牙。苏东坡曾为其赋诗：“园中
草木春无数，只有黄杨厄闰年”，李渔更赞
其有君子之风，誉之为“木中君子”。整器
雕作柿子形态，通体镶嵌竹黄，表面刻饰
精细锦纹，从中部一分为二，以子母口扣
合，内壁鎏金，尽显华贵。盖钮雕刻成逼
真的柿蒂状，与竹黄的色泽质地相得益
彰，观之令人心生欢喜。清中期的宫廷盛
行文竹仿生器具，这类器物虽保留实用功
能，更多时候却作为陈设品点缀于宫室几
案格架之间。这件柿形盒便是其中的佼
佼者，既凝聚了匠人的巧思与精湛技艺，
更彰显了当时宫廷生活的精致格调。

赏玩这些柿形文玩，仿佛能读懂时
光的馈赠：纵使历经风霜，只要心怀期
许，人生终将迎来好“柿”成“霜”的圆满
与惊喜。

雨 林
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