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文体天地

培育新业态 打造新场景 探索新模式

杨 慧 荣 ，
男，43岁，身高
1.7 米，穿黑色
上衣，于 4 月 1
日离家，至今
未归。

本人若见
到此启事，请
尽快同家人联
系 。 有 知 其 下 落 者 ，请 打 电 话
13546708501联系。

寻人启事

中央经济工作会议提出，“着力扩
大国内需求”“要把恢复和扩大消费
摆在优先位置”。

体育消 费 是 居 民 生 活 服 务 消 费
的 重 要 组 成 部 分 ，随 着 健 康 中 国 战
略 和 全 民 健 身 国 家 战 略 的 深 入 实
施 ，体 育 消 费 步 入 发 展 快 车 道 。 当
前 ，我 国 体 育 消 费 规 模 约 1.5 万 亿
元 ，预 计 2025 年 将 增 长 至 2.8 万 亿
元，规模接近翻一番。

今年的《政府工作报告》指出，推
动餐饮、文化、旅游、体育等生活服务
消费恢复。各地区各部门多措并举
增强体育消费能力，改善体育消费条
件，创新体育消费场景，推动大众体
育消费潜力进一步释放，为促消费、
稳经济做出积极贡献。

新业态——
顺应健康生活新需求，新型运

动消费快速兴起

奔跑、跳跃、欢呼，一张小小的飞盘
在年轻人中传递。3月11日，首届北京
极限飞盘大师公开赛在北京市朝阳区
快乐星期四体育公园开幕，来自北京、
天津、辽宁、广东等地的近 150 名“盘
友”参加了此次赛事。

“飞盘简单易学，玩起来心情舒
畅。”北京市民明月说，在教练指导下，
半小时就学会了接盘、抛盘。通过飞
盘运动，她还结识了不少好友。

近年来，新型运动消费快速发展，
冲浪板、桨板、滑雪板“新三板”运动走
进越来越多家庭，攀岩、射箭等小众运
动“出圈”，更多新颖潮流的运动方式，
大大激发了人们的体育消费热情。

拉弓、瞄准、发射，整套动作一气
呵成。“10 环！”眼见箭稳稳地射中靶
心 ，福 建 福 州 市 仓 山 区 居 民 陈 雄 兴
奋 地 说 ：“ 我 基 本 每 两 周 都 会 来 一
次，射箭这项运动能增强体质，锻炼
耐心，感觉很值！”陈雄所在的这座运
动馆，主要提供射箭、射击等运动项
目，每逢周末，场地供不应求。

在四川成都，新型体育消费市场
也 悄 然 升 温 。 到 天 府 绿 道 玩 桨 板 、
皮 划 艇 ，去 锦 江 绿 道 三 色 路 段 陆 地
冲 浪 ，或 是 在 商 业 综 合 体 里 来 一 场

“ 体 育 + 科 技 ”的 多 项 目 体 验 …… 总
有 一 种 体 育 运 动 新 方 式 ，适 合 追 求
健康生活的各个年龄层的居民。

专家表示，飞盘、射箭、攀岩等运
动项目上手快、趣味性强，既能锻炼
身体，又有社交属性，逐步从小众运
动变成热门运动，以崭新的方式融入
广大人民群众的美好生活，拓展了人
们的体育消费领域。

新场景——
因地制宜增加供给，改善运动

体验，推动体育消费提档升级

3月18日，在位于北京朝阳区的国家
速滑馆“冰丝带”，等待滑冰的游客排起
了长队，冰面上也十分热闹，新手们借
助海豚状的滑冰助手在内道小心练习，
有基础的爱好者则在外道尽情驰骋。

“‘冰丝带’正在从‘最快的冰’向
‘大众的冰’转变，一到周末和节假日，
这里的游客日预约量接近 2000 人。”国
家速滑馆工作人员介绍。

“我们是第一次来‘冰丝带’，一进
来就感觉特别开阔明亮。”北京市民郝
聪说，以往一旦过了冬季，可供滑冰的
场所并不多，如今有了像“冰丝带”这
样的一流场馆，对滑冰爱好者来说简
直太棒了。

“冰丝带”除了接待散客参观和滑
冰体验，还引入了国内冰上运动项目
培训机构，提供包括速度滑冰、短道速
滑、花样滑冰等项目从零基础到专业
化的培训课程。整个场馆可同时开展
冰球、速度滑冰、花样滑冰等各类群众
性冰上运动。今年以来累计接待参观
旅游和上冰体验游客 10 万人次左右，
开展冰上培训近5000人次。

去年 7 月，国家体育总局办公厅印
发的《关于体育助力稳经济促消费激活

力的工作方案》提出，深化体育消费试
点工作，推动40个国家体育消费试点城
市通过打造体育消费新场景、培育体育
消费新业态新模式、发放体育消费券、
组织体育消费节等措施，更好满足群众
疫情防控常态化下的体育消费需求。

不少地区积极探索、主动作为，不
断拓展“体育+”消费内容，打造更多
集竞技、休闲、娱乐、旅游、健身等于一
体的体育运动场景，为人们提供更健
康、更丰富的运动体验。

拥有 58 座山体、156 条内河的福州
市被誉为“千园之城”。福州市依山傍
水建设了数百公里长的城市休闲绿道
——“福道”，串起一座座山体、连起一
条条河流，居民漫步其间即可“看山、
望水、走巷”。同时，“福道”连接了不
少茶馆、运动场馆，对接“榕 e 动”智慧
体育公共信息服务平台，居民可随时
预约锻炼、品茗休闲。

专家表示，从提升运动技能到购买
硬件装备，从自身锻炼到参加比赛，从

“体育+旅游”到“体育+娱乐”，体育消
费产业链点多、线长、面广，要因地制
宜、顺势而为，加强规划设计，增加项目
供给，丰富消费场景，推动体育消费提档
升级。

新空间——
优存量，拓增量，不断满足人

民群众多样化体育消费需求

篮球馆、羽 毛 球 馆、网 球 俱 乐 部
……近日，位于北京丰台区葆台北路、
紧邻世界公园的金岁广场正式开门迎
客。

金岁广场总面积达 15 万平方米，
可以同时容纳 6000 至 8000 人开展体育
运动，形成以体育消费、休闲文化为依
托的产业集群，推动区域的休闲体育
文化快速发展。

“这里原先是葆台村一处闲置库
房，我们积极响应国家加快发展体育产
业促进体育消费的号召，完善基础设
施，对水电、市政等进行升级改造。”金
岁广场项目负责人介绍，目前园区有休
闲运动、体育文创等多种业态，为周边
居民群众提供了一处健身休闲的好去

处。
老库房变身体育综合体、储煤房更

新为运动空间……北京市持续推进体
育场地设施补短板工程，深入挖掘公
园绿地、腾退空间、边角地等闲置空间
资源，大力推进健身场地设施建设，在
解决了群众“健身去哪”问题的同时，
也为扩大体育消费奠定了基础。

北京市体育局副局长杨海滨表示，
北京正加快培育具有全球影响力和竞
争力的体育消费城市。

当前，不少地区在为百姓体育消费
创造更多新空间上双管齐下，既在开拓
增量上下功夫，也在优化存量上做文章。

作为 2015 年首届青运会的专业场
馆，福州马尾体育馆占地 98 亩，场馆内
设主体育馆、室内篮球训练馆、室外篮球
场、室外网球场、五人制足球场、室外泳
池和全民健身广场，是集运动、休闲、娱
乐、餐饮于一体的综合型体育场馆。“去
年我们接待了各项运动体验者近 10 万
人次，居民前来消费也促进了场馆的良
好运维。”马尾体育馆负责人刘锋介绍。

专家表示，在保证专业运动队日常
训练的前提下，建议有序推动体育系
统训练中心、基地和体校内的部分场
馆场地向社会开放。同时，有关部门
要支持各地加快体育公园、全民健身
中心、公共体育场、社会足球场、健身步
道、户外运动公共服务设施等体育设施
建设进度，让城乡居民体育消费空间更
广阔。 （本版图文均据人民网）


